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VALENCIA zum Verlieben
Ein Bad-Universum, das wie kein anderes alle Sinne anspricht und Emotionen weckt.
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Am Tag des Bades zu den 
Profis vor Ort

Design – Nachgefragt 
bei Oliver Jörger

Bad-Trends 2023 – Jörger 
Design am Puls der Zeit



VALENCIA ist Vielfalt. Wir zei-
gen es Ihnen am Beispiel der 
verschiedenen Modelle für den 
Waschtisch. Im Fokus: der Einhe-
belmischer. Das schlanke Wand-
modell liegt klar im Trend und 
besticht ästhetisch wie funktio-
nal als alternative Designlösung.

Einhebelmischer gibt es als:
• Standarmatur,
• Wandarmatur und
• bodenstehende Armatur.

Die Standarmatur ist in verschie-
den Größen bzw. Höhen und Aus-
laufl ängen erhältlich.

Das ist Modellvielfalt von Jörger, 
aus der sich eine Bandbreite von 
Gestaltungsmöglichkeiten ergibt. 
Ganz nach individuellem Stil und 
Geschmack und natürlich den ge-
setzten Rahmenbedingungen und 
Möglichkeiten.

Ob Wand-, Aufsatz- oder Unter-
bauwaschtisch, ob frei stehendes 
Waschbecken – VALENCIA bietet 
die passende Armatur – für den 
perfekten Waschplatz.

VALENCIA-Produktübersicht
Eine breite Auswahl an Arma-
turen, Accessoires, Griff optio-
nen und Oberfl ächen ermöglicht 
Ihnen, die perfekte Lösung für 
das Badezimmer-Design Ihrer 
Kundinnen und Kunden zu fi n-
den. Die Kollektion im Überblick  
www.joerger.de/Valencia.

„Alljährlich begeht die Badbran-
che am 3. Wochenende im Sep-
tember den TAG DES BADES: 
Samstag, 16.09.2023

Dieser Aktionstag für interessier-
te Endkunden ist eine Initiative 
der Deutschen Sanitärwirtschaft 
mit ihren Markenherstellern, den 
Fachausstellungen des Großhan-
dels und dem Sanitär Fachhand-
werk. Das bundesweite Event 
nimmt sich jedes Jahr eines neu-
en spannenden Themas an. Stets 
geht es darum, die wichtige Rolle 
des Bades herauszustellen, die es 

im Alltag übernehmen kann – sei 
es als Oase der Regeneration und 
Entspannung, sei es zur Gesund-
heitsvorsorge oder sei es als si-
cherer und zugleich komfortab-
ler Wohnraum für alle. Gefeiert 
wird in den Ausstellungen der 
Badprofi s. In diesem Jahr steht 
der Tag des Bades ganz im Zei-
chen der vielen kleinen Bäder in 
Deutschland. Wie die neuen und 

renovierungsbedürftigen Bäder 
auch bei kleinem Grundriss ein 
schönes und funktionales Update 
erhalten, sagen Ihnen die profes-

sionellen Badplaner und Badpla-
nerinnen in den Badstudios des 
Handwerks und den Ausstellun-
gen des Fachgroßhandels.“
Quelle: www.tagdesbades.de
 Wir bedanken uns bei der Vereini-
gung Deutsche Sanitärwirtschaft 
e. V. (VDS) für die freundliche 
Genehmigung, die Information 
hier abdrucken zu dürfen.
Was aber bedeutet das nun für 
die Jörger-Produktpalette?
Das wäre doch die Gelegen-
heit, unsere Produkte ins Spiel 
zu bringen, dort, wo sie bislang 
noch nicht zu sehen sind. Bitte 
wenden Sie sich an unsere Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter – im 
Innen- wie im Außendienst. Sie 
beraten Sie dazu sehr gerne. Oder 
Sie melden sich per E-Mail, und 
wir kontaktieren Sie: 
oliver.joerger@joerger.de.

Am Tag des Bades zu den Profis vor Ort

VALENCIA-Einhebelmischer – Elegante Vielfalt
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Inspired by Emotion – VALENCIA
Spektakulär schön
Die Geschichte der „Valencia“-
Schmuckstein-Edition geht weiter. 
Jörger Design beeindruckt mit 
einem Bad-Universum, das wie 
kein anderes alle Sinne anspricht 
und Emotionen weckt. „Valen-
cia“ in Roségold mit Labradorit 
bezaubert in einem Bad en suite 
voller Poesie und Magie, ein wun-
derschönes Wohnbad, wie es in 
keinem Buche steht.

Wellness-Wohnbad
Außergewöhnlich stilbewusst 
und kreativ, dabei intuitiv und 
emotional in der Wirkung, ist 
die neue Badinspiration von Jör-
ger vor allem eines: einladend, 
traumhaft, zum Verlieben schön. 
Eine stimmungsvolle, grüne 
Wellness-Oase für Körper, Geist 
und Seele – sinnlich, trendbe-
wusst, chic, charmant, luxuriös 
und durch und durch elegant.

Italienische Eleganz
Im Gesamteindruck wirkt diese 
Eleganz jedoch in keiner Weise 
streng, eher träumerisch, von 
großer Leichtigkeit und natür-
licher Harmonie. Kenner sehen 
dabei auf den ersten Blick: Lu-
xuriöses italienisches Design von 
Antonio Lupi und Jörger vereinigt 
sich hier auf das Schönste.
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Design für die Sinne
Atmosphärisch von zentraler Be-
deutung ist das buchstäblich zau-
berhaft wirkende Material, das 
miteinander zu kommunizieren 
scheint: Transparente Schönheit, 
Lichtrefl exe, changierende und 
metallisch schimmernde Grüntö-
ne, Glasmosaike mit Leuchtkraft 
und Fliesen in Marmor-Optik. 
Und last, but not least selbstver-
ständlich die „Valencia“-Armatu-
ren selbst in Roségold mit Labra-
dorit für Waschtisch, Dusche und 
Wanne.

Labradorit aus Kanada
Der magisch schöne Labradorit ist 
ein Schmuckstein mit grünlich-
grauer Färbung, faszinierendem 
Metallglanz und irisierendem 

Farbspiel. Fast geheimnisvoll 
schön wirkt er mit natürlichen 
Grüntönen wie Moosgrün, Oliv-
grün und Blaugrün. Von der Na-
tur geschaff en, ist jeder Stein ein 
Unikat. Kein Stein gleicht dem 
anderen.

Gold mit einer besonderen Note
Geradezu wunderbar harmo-
niert der Labradorit aus Kanada 
mit der galvanisch hergestellten 
Roségold-Oberfl äche von Jörger 
Design. Das luxuriöse Finish hat 
eine warme, stimmungsvolle Aus-
strahlung und ist die Schmuck-
farbe schlechthin für charmanten 
Luxus im Bad. „Valencia“ wirkt in 
diesem Schmuckdesign einfach 
bezaubernd schön und zieht alle 
Blicke auf sich.

Produkte und Hersteller
Jörger hat das luxuriöse Wohnbad 
mit ästhetisch wie technologisch 
innovativen Designerprodukten 
ausgestattet:
• Frei stehendes Waschbecken 

„Albume“ von Antonio Lupi
• Frei stehende Badewanne 

„Refl ex“ von Antonio Lupi
• In der Dusche Wandfl iesen 

„Marvel Dream“ von Atlas 
Concorde

„Valencia“-Schmuckedition ent-
decken
Laden Sie 
sich die neue 
„Valencia“-Bro-
schüre jetzt als 
PDF (17 MB, 
96 S.) herunter!
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Armaturen von Jörger sind 
per se wertbeständig und 
nachhaltig. Wir verstehen 
Nachhaltigkeit als ressour-
censchonendes Handlungs-
prinzip. Zum Tragen kommt 
dieses Prinzip besonders im 
Zusammenhang mit Materi-
al, Wasser- und Energiever-
brauch.

Der Einhebelmischer bringt 
von Haus aus besondere Vor-
teile mit sich, denn er ermög-
licht das stufenlose, schnel-
le, einhändige Einstellen der 
Wassermenge und Wasser-
temperatur.

Für Jörger allgemeingültige 
Aspekte:
• Wir bieten unseren Kun-

dinnen und Kunden zehn 
Jahre Nachkaufgarantie.

• Wo immer möglich, ver-
meiden wir den Einsatz 
von Kunststoff .

• Ob Einhebelmischer oder 
Dreilocharmatur – es gilt 
die Kaltwasservorein-
stellung.

• Wir verwenden aus-
schließlich Premium-
Perlatoren.

• Jörger Thermostat-Dusch-
armaturen sparen Wasser 
und Energie.

Nachhaltiger 
Luxus von Jörger
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Geschäftsführer Oliver Jörger 
zeichnet als Designer seit vie-
len Jahren persönlich für Jörger 
Design verantwortlich. Grund 
genug, ihn einmal zum Thema 
Design zu befragen.

Lieber Herr Jörger, „Design“ ist 
eines der gewichtigsten Argu-
mente, das Sie anführen, fragt 
man Sie nach den Unterschie-
den zu Wettbewerbsprodukten. 
Wie kommen Sie dazu?
Nun, dazu bin ich tatsächlich be-
rechtigt, da ein bedeutender Teil 
unserer Produktpalette von mir 
designt wurde. Diese Aufgabe 
habe ich von meinem Vater über-
nommen. Nehmen Sie beispiels-
weise die Serien EXAL, ELEVEN, 
VALENCIA und BELLEDOR. Sie 
tragen ausschließlich meine 
Handschrift. Genauso wie TURN, 
EMPIRE ROYAL und CRONOS.

Design – bezogen auf Armatu-
ren und Accessoires?
Design spielt seit vielen Jahren 
in zahlreichen Lebensbereichen 
eine wichtige Rolle und das eben 
auch im Wohnbereich, in der 
Welt des Badezimmers und damit   

auch der Armaturen und Acces-
soires.
Die Bedeutung von Design nimmt 
auch in unserem Bereich weiter 
zu. In Zeiten von Individuali-
sierung und Neuinterpretatio-
nen des Badezimmers als grünes 
Wellness-Refugium gibt es dabei 
neue Design-Herausforderungen, 
die auch ein Umdenken erfor-
dern.

Wo sehen Sie Jörger in diesem 
Prozess?
Als Hersteller und Designer von 
Armaturen haben wir an dieser 
Entwicklung von Anfang an teil-
genommen und sie wesentlich 
mitbestimmt. Unser Unterneh-
men spielt hier eine Schlüsselrol-
le – und mein Vater war hier ganz 
sicher Vorreiter.

Lässt sich unter dem Begriff 
DESIGN alles anbieten bzw. 
verkaufen?
Nein, so einfach ist das nicht.
Design muss sich immer am Men-
schen und seinen vielfältigen Be-
dürfnissen orientieren. Und sich 
daran auch messen lassen.

Und wie läuft das: Sie haben 
eine Idee, setzen sich an Ihren 
Computer und modellieren Ihre 
Vorstellung?
Ja und nein, auch das ist nicht 
so einfach! Hier gibt es einige 
Faktoren zu berücksichtigen. So 
fl ießen in die Entwicklung eines 
neuen Produktdesigns persönli-
ches Wissen, Erfahrung, Welt-

sicht und vieles mehr mit ein. 
Also viele Dinge, die erst einmal 
im engeren Sinne gar nichts mit 
Design zu tun haben.
Denken Sie zum Beispiel an die 
Entstehungshintergründe von 
EXAL und ELEVEN. Oder daran, 
was entscheidend für das Design 
des VALENCIA-Armaturengriff s 
war. Oder für den BELLEDOR-
Porzellan-Griff .
Auf den Punkt gebracht: Design 
nutzt vielfältiges Wissen und 
verschiedene Inspirationsquel-
len. In meinem Fall spielen hier 
die Schönheit der Natur, außer-
gewöhnliche Architektur und die 
Harmonie geometrischer Formen 
die zentrale Rolle.

So viel Aufwand für ein Pro-
dukt, das am Ende nur ein 
„Wasserhahn“ ist?
Da muss ich widersprechen. Die 
Produkte, die in meinem Unter-
nehmen entworfen und produ-
ziert werden, erfüllen den An-
spruch eines Wertgegenstands, 
an dem Käufer viele Jahre ihre 
Freude haben werden.

Klar aber ist, dass Design das 
Käuferverhalten anregen, Kauf-
wünsche erzeugen und Produkte 
und Unternehmen voneinander 
diff erenzieren soll.

JÖRGER DESIGN leistet genau das 
und macht eben den Unterschied.

Lieber Herr Jörger, vielen Dank 
für das Gespräch!

Design – Nachgefragt bei Oliver Jörger
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„Sustainable, Tiny, Wellbeing und 
Emotional“ – Vier Schlagworte, 
die auf der diesjährigen ISH die 
Runde machten und nach Auff as-
sung der VDS-Branchenplattform 
„Pop up my Bathroom“ die Top-
Trends im Bad-Design bezeich-
nen und sich auf das Badezimmer 
verstanden als Lifestyle-Raum 
beziehen.

Keine Buzzwords, gelebte 
Trends!
Wie sehr wir diese Auff assung 
teilen, zeigen Ihnen unsere jüngs-
ten, wegweisenden Bad-Designs 
rund um die „Valencia“-Schmuck-
stein-Edition. Selbstverständ-
lich spielt darin erlesene Ästhe-
tik weiterhin eine grundlegende 
und vollkommene Rolle. Dafür 
steht der Name Jörger internati-
onal und das ist weiterhin unsere 
Mission. Genauso wie für State-
of-the-Art-Technik im Bad. Doch 
wir haben die Zeichen der Zeit er-
kannt und integrieren neue Qua-
litäten.

Emotional Bathroom by Jörger 
Design
Unsere Vision eines „Emotional 
Bathroom“ stellen wir Ihnen in 
dieser Ausgabe der Jörger Part-
ner News ausführlich vor. Bitte 
schauen Sie sich unsere Titelsto-
ry „Inspired by Emotion“ an.
Das Bad en suite mit VALENCIA 
in Roségold ist konzipiert als eine 
stimmungsvolle, grüne Wellness-
Oase für Körper, Geist und Seele. 
Zum Auftanken, zur Entspannung 
und Regeneration. Und nicht zu-
letzt zum Wohlfühlen!

Wellbeing Bathroom by Jörger 
Design
Es geht um Wohlbefi nden und 
Gesundheit – körperlich, kog-
nitiv, mental. Der Duschbereich 
spielt dabei eine wichtige Rolle.  
Gefragt sind maßgeschneiderte 
Lösungen für individuelle Well-
ness-Wünsche und -Erlebnisse.

Spa-Design für alle Sinne
Jörger goes Spa-Design. Entstan-
den ist eine Badarchitektur für 
alle Sinne, eine wohlstrukturier-
te und durch weißen Marmor 
geprägte, helle Wellness-Land-
schaft, in der sich die Exklusiv-
serie VALENCIA in Platin mit 
weißem Türkis wirkungsvoll ent-
faltet.

Wasserfall erleben 
Wesentlicher Bestandteil des 
Spa-Konzepts sind neben Pool vor 
allem der großzügige Duschbe-
reich mit zwei Regenduschen im 
XXL-Format. Das 700 x 500 mm 
große Decken-Duschpaneel mit 
drei Strahlarten ist wie die 
VALENCIA-Armaturen hochwer-
tig mit Platin oberfl ächenveredelt 
und so ein Blickfang für sich!  

Natürlich Chromotherapie
Duschen mit Farbtherapie zur 
Stimulation von Körper, Seele 
und Geist gehören zum personali-
sierten Wellnessprogramm, auch 
im Home Spa. Zur vollständigen 
emotionalen und psychischen 
Entspannung bieten die Dusch-
systeme von Jörger daher selbst-
verständlich als Komponente 
Chromotherapie.

Bad-Trends 2023 – Jörger Design am Puls der Zeit

Nachdruck oder Vervielfältigung, gleichgültig nach 
welchem Verfahren, auch auszugsweise, ist nur 
mit unserer Genehmigung zulässig. Abmessungen 
und Farben unterliegen den üblichen Toleranzen. 
Modelle und technische Details entsprechen bei Druck 
dem letzten Stand. Technische Konstruktions- und 
Modellveränderungen im Sinne des Fortschritts behal-
ten wir uns vor. Druckfehler vorbehalten.
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JÖRGER ARMATUREN- UND ACCESSOIRESFABRIK GMBH
Telefon: +49 621 41097-01  |  E-Mail: info@joerger.de

Follow us on

Follow us on

#InspiredbyEmotion




